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M etodologia Oferta

ANALISISOFERTA EXPORTABLE
BOGOTA Y CUNDINAMARCA (2000- 2002)

4.464 PRO
BDIICINNON
COLOMB

DUCTOS (SUBPARTIDASA 10
DEL ARANCEL ARMONIZADO

'\\le)

SE DIVIDIERON EN DOS CATEGORIASY
SE REALIZO UNA SECTORIZACION




PRIMERA CATEGORIA:

PRODUCTOS ATPDEA

0 SECTOR # PARTIDAS

1{MANUFACTURAS DE CUERO 24 1%
2|PRENDAS DE VESTIR 238 2 7%
3|CALZADO 28 0.3%

» Total: 286 subparidas
»4.7/% delasexpo totales



»50.000 dolares

CATEGORIA: »1.064 subparidas
»94.4% delasexpo
OTROS PRODUCTOS total
SECTOR # PARTIDAS Olal€s

1|AGRICOLA 55

2| AGROINDUSTRIA L 55

3|MINERIA Y PETROLEO 18 =) .

4] QUIMICO Y FARMA CEUTICO 144 —> @

5|PLASTICO Y CAUCHO 72 ) 1%

6| CUEROS 12 —> 0.4%

7| MADERA Y SUS MANUFACTURAS 18 —) 0.6%

8|PAPELES Y ARTES GRAFICAS 42 SEEN 6.2%

9| TEXTIL 94 ) 4.4%
10| JOYERIA 14 —> 1.1%
11|METALES Y SUS MANUFACTURAS 93 ) 5.0%
12| MAQUINARIA Y EQUIPO 246 —> 7.6%
13| EQUIPO DE TRANSPORTE 64 =) 3.3%
14| INTRUMENTOS Y APARATOS 33 ) 0.5%
15|MUEBLES 28 ) 1.5%
16| JUGUETERIA 12 ) 0.4%
17|RELOJES Y SUS PARTES 2 —> 0. 01%
18| MANUFACTURAS DIVERSAS 62 -y 4N




M etodologia Demanda

ANALISISDEMANDA DEL MERCADO
DE ESTADOS UNIDOS

10.322 PRODUCTOS (SUBPARTIDASA 8
DIGITOSDEL ARANCEL ARMONIZADO
AMERICANO)

PASO SEGUIDO SECTORIZACION




@, S @, ' = ' [/
CAPITULOS DEL ARANCEL
No SECTOR ARMONIZADO
1|PECUARIO CAP:1AS5
2|AGRICOLA CAP: 6 A 14
3|AGROINDUSTRIAL CAP: 15 A 24
4{MINERALES Y COMBUSTIBLES CAP: 25 A 27
S5[QUIMICO Y CONEXOS CAP: 28 A 38
6/PLASTICO Y CAUCHO CAP: 39 A 40
7/|CUERO, MANUFACTURAS Y CALZADO CAP: 41 A43Y 64
8|MADERA Y SUS MANUFACTURAS CAP: 44 A 45
9|MUEBLES, ART CAMA, LAMPARAS CAP: 94
10|PAPEL CARTON IND GRAF CAP: 47 A 49
11| TEXTILES, CONFECCIONES CAP: 50 A 63
12|CONSTRUC. CERAMICA, VIDRIO CAP: 68 A 70
13|JOYERIA CAP: 71
14|METALES Y SUS MANUFACTURAS CAP: 72 A 83
15|MAQUINARIA'Y EQUIPO CAP: 84 A 85
16|VEHICULOS Y AUTOPARTES CAP: 86 A 89
17/ INTRUMENTOS DE MEDIDA CAP: 90

[EEY
0

MANUFACTURAS DIVERSAS

CAP: 46, 65, 66, 67, 92, 95 A 97




Productos incluidos dentro de las preferencias
ATPA'Y ATPDEA.

Productos con un mercado de importacion mayor
alos 10 millones de dodlares para el ano 2002.

Productos con dinamica positiva entre |os anos

1996 y 2002.

Productos gue presentaran un arancel efectivo
superior al 4%.

RESULTADO: 1.054 SUBPARTIDAS
(8 digitos arancel americano)




Cruce Demanda (vs) Oferta

segun la demanda estadounidense
cruzaron con la oferta exportable de

Bogota y cundinamar ca entre |os afios
2000 y 2002.

RESULTADO: 480 SUBPARTIDAS
(8 digitos arancel americano)

—




480 Productos:

TOTAL

SUBPARTIDAS |% ARANCEL
SELECCIONADAS| PROMEDIO
No SECTOR ARANCEL > 4% | EFECTIVO
1|PECUARIO 7 12,60%
2|AGRICOLA 10 8,95%
3|AGROINDUSTRIAL 25 6,99%
4{MINERALES Y COMBUSTIBLES of ... mm)
S5|QUIMICO Y CONEXOS 48 6,52%
6|PLASTICO Y CAUCHO 52 5,48%
/|CUERO, MANUFACTURAS Y CALZADO 53 13,54%
8|MADERA Y SUS MANUFACTURAS 6 5,65%
9|MUEBLES, ART CAMA, LAMPARAS 9 6,74%
10|PAPEL CARTON IND GRAF of ... mmp X
11| TEXTILES, CONFECCIONES 165 14,86%
12|CONSTRUC. CERAMICA, VIDRIO 34 9,26%
13|JOYERIA 11 7,54%
14|METALES Y SUS MANUFACTURAS 19 6,11%
15|MAQUINARIA' Y EQUIPO 19 5,06%
16|VEHICULOS Y AUTOPARTES 6 13,52%
17|INTRUMENTOS DE MEDIDA of ... mm) X
18|MANUFACTURAS DIVERSAS 16 6,19%
TOTAL 480



L uego se hizo la siguiente categorizacion:

4. QUIMICOS Y CONexos

5. Plastico y caucho
2. Sector Textil y 6.M adera y sus manufacturas
confecciones 7. Muebles, art para cama, lamp
8. Construc. Ceramica, vidrio
9. Joyeria

10. M etalesy sus manufacturas
11. Maquinariay equipo

12. Vehiculosy autopartes
13.Manufacturas diver sas



.... Continuacion:

En cada sector se hizo una subcategorizacion:

A

Arancel
> 10% Aranced

>4% Yy <10%

164 PRODUCTOS 316 PRODUCTOS



Para seleccionar los productos estrellas, se escogieron de

esos 480, los que tuvieran un arancel superior oigual al 109

NUMERO DE | % ARANCEL
SUBPARTIDAS | PROMEDIO
SELECCIONADAS| EFECTIVO
ESTRELLAS |PRODUCTOS
No SECTOR ARANCEL > 10% | ESTRELLA
1|PECUARIO 5 14,66%)|
2|AGRICOLA 4 13,64%)|
3|AGROINDUSTRIAL 4 12,63%)|
5|QUIMICO Y CONEXOS o ..
6|PLASTICO Y CAUCHO 0
7|CUERO, MANUFACTURAS Y CALZADO 25 21,37%)
8|MADERA Y SUS MANUFACTURAS 1 10,70%)|
9|MUEBLES, ART CAMA, LAMPARAS 1 13,10%|
11| TEXTILES, CONFECCIONES 106 19,15%)
12|CONSTRUC. CERAMICA, VIDRIO 10 17,48%)|
13|JOYERIA 3 11,83%|
14|METALES Y SUS MANUFACTURAS 1 12,41%)
15|MAQUINARIA Y EQUIPO 1 12,50%|
16/]VEHICULOS Y AUTOPARTES 3 21,32%)
18| MANUFACTURAS DIVERSAS of ..
TOTAL 164




Oferta Exportable
de Bogotay

!* 131
subpartidas

Cundinmarca
: ATPDEA
4.464 subpartidas 18
subpartidas O.P: g7

subpartidas

' 480 Subpartidas (8)

1.264 Subpartidas (10)

Demanda de
Estados Unidos
1.054 subpartidas
(cumpliendo los
4 criterios)

* .
subpartidas

O.P: 229

subpartidas
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OPORTUNIDADES PARA BOGOTA Y
CUNDINAMARCA EN EL MERCADO
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PROGRAMA: IDENTIFICACION DE

OPORTUNIDADES PARA BOGOTA Y
CUNDINAMARCA EN EL MERCADO DE
USA A TRAVESDEL ATPDEA

‘ 1.264 Subpartidas seleccionadas
a 10 digitos del arancel Armonizado
americano

‘ Cartilladigital ATPDEA paraé€l

empresarioy La Guia Completa del

ATPDEA
STALAR PROGRAMA.




Conclusionesy
recomendaciones




~i:?;/7/v//2

APROVECHAR EL ATPDEA
DEPENDE DE UNA AGRESIVA
ESTRATEGIA REGIONAL,
PUBLICA Y PRIVADA, Sl

QUEREMOSREPLICAR EL CASO
DE MEXICOY CENTROAMERICA
Y TRASCENDER AL 2005




DEFINICION DE UNA META
CUANTIFICADA

DEFINICION DEL PLAZO DE LA
ESTRATEGIA *

IFICAR LASME

DIVULGACION Y CAPACITACION
CON LOSFONDOS SUFICIENTES i3




DEFINICION DE UNA META
CUANTIFICADA




DEFINICION DEL PLAZO
DE LA ESTRATEGIA

F CORTOPLAZO ARANCELES

ENFOCAR LA ESTRATEGIA EN
LOS SECTORES PRENDAS DE VESTIR,

CALZADOY MANUFACTURAS DE CUERO
D MEDIANO Y

LARGO PLAZO CAMBIO DE ESQUEMA / TLC/ALCA /
FULL PACKAGE /LIBRE COMPETENCIA
DESARROLLO DE VIAS ALTERNAS DE
N - TRANSPORTE PARA LA REGION:
TRANSPORTE MULTIMODAL
—— DEFINICION DE ASPECTOS

MESOECONOMICOS A OPTIMIZAR
F 4 SEGURIDAD




SELECCION DE LOSPRODUCTOSATPDEA QUE
REPRESENTAN LASMAYORES OPORTUNIDADES
PARA LA REGION DE BOGOTA Y CUNDINAMARCA'Y
DESARROLLAR UNA ESTRATEGIA DE FORMA

SECTORIAL “ '

‘ J SELECCION DE PRODUCTOS MEDIANTE CRUCE DE
OFERTA CON OPORTUNIDADES DE DEMANDA

ELABORACION DE MATERIAL DE PROMOCION QUE

J MUESTRE A LOSASIATICOSY OTROS PAISES
PAGADORES DE IMPUESTOS EN ESTADOS UNIDOS,
POR QUE LA REGION DE BOGOTA- CUNDINAMARCA ES
LA OPCION DE INVERSION Y PROMOCION




DIVULGACION Y CAPACITACION CON
L OSFONDOS SUFICIENTES

PARA PROMOVER LA EXPORTACION DE
D US$100.00, SE DEBE DESTINAR MINIMO UN 1%
EN PROMOCION

BOGOTA Y CUNDINAMARCA: EN UN PLAZO DE
CUATRO ANOS, APROXIMADAMENTE
NECESITARA US$13.2 MILLONES DE DOLARES,
LO CUAL ARROJA UN TOTAL PROMEDIO DE
US$ 3.3 MILLONESPOR ANO.

CAPACITACIONY DIVULGACION DE LOS
RESULTADOS/PREPARACION DEL MATERIAL -
CARTILLA




BOLIVIA

Con recursos de
USAID

| dentifico productos del sector

confecciones como los elaborados
con pelos de camélidosy otras
fibrasy esta desarrollando un Plan
estrategico de produccion y
comer cializacion




COLOMBIA

L as diferentesregiones estan
Identificando nichos en los
gue mas posibilidades de
crecimiento tienen en €
mercadode EE.UU y
desarrollando Planes
exportadores

Plan para aumentar sector
textil- confeccidon del 2% al
8% del PIB




ECUADOR

Esta contratando:

. Benchmarking del
Ecuador Vs. Paises del
Caribey Centroamérica

. Analizando una legislacion
laboral parael ATPDEA

. Identificacion de nichos

. Diseno programa de
capacitacion para el sector
de confecciones




PERU

Creacion dal Ministerio
de Comercio Exterior

Reestructuracion de

Prompex

Plan Nacional de
Exportaciones

Cadena textil confeccion
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